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Kapitola 1.: Zalozeni Gctu Google Ads

Program Google Ads najdete na adrese ads.google.com, kde se mlzete kliknutim na tlacitko
,ZacCit” zaregistrovat do systému Google Ads a zaloZit tak svdj novy ucet a prvni reklamu. Z
této stranky se také pozdéji budete ke svému Uctu prihlasovat.

Go g\e Ads Prehled ak to fung asté dota: okrodilé zdroje Pozadat o zpétnou vazbu Prihlaste se m
- o . Googl
Podporte rlst své —
. v tanecni kurzy .
firmy se sluzbou <

Goog|e Ads Ingerét - ascendancestudio.com
Ascendan ni kurz: deéti

Oslovte zakazniky, ktefi ve Vyhledavani a v Mapach
Google hledaiji firmy, jako je ta vase. Platite jen za
vysledky, napriklad za kliknuti vedouci na vas web

nebo za hovory do vasi firmy,

Obr. 1 - Titulni stranka Google Ads

V prvni fadé vSak musite mit vytvoreny e-mailovy Ucet Google, pod kterym se budete do
systému prihlasovat. Pokud tedy mate jiz vytvoreny néjaky Google ucet pro jiné sluzby
Google (Gmail, AdSense, apod.) mlzete jej pouzit. V opacném pripadé si zaloZte novy e-
mailovy Ucet a pfihlaste se do néj. Nasledné mUzZete zacit s registraci do Google Ads a
vytvareni kampané.

Kroky registrace do systému a vytvoreni své prvni kampané

Abyste se zaregistrovali, je tfeba vytvofit nejdfive prvni reklamu. V nékolika krocich budete
vybirat nastaveni této reklamy resp. celé kampané. M(iZe vds to trochu zaskocit, kdyz se
systémem zacinate a jesté ani nemate naplanovano, jak reklamy budou vypadat, ale nedejte
se odradit. Nastavenou reklamu muzete kdykoliv zménit a viibec ji nemusite po zadani hned
spustit. TakzZe i kdyzZ to vyplnite jen tak, aby bylo vyplnéno, viibec nic se nestane. Spise je to
tedy takova pomducka, abyste védéli, co vse je dllezZité pro inzerci nastavit a na co se zaméfit.
Zaroven pfi vytvareni této prvni kampané budete nastavovat i zakladni Udaje o firmé a
fakturaci.

Mate také moznost hned na zacatku Pfepnout do rezimu pro experty. Tuto mozZnost
doporucujeme jen v pfipadé, Ze jiz mate se spravou kampani v Google Ads zkusenosti Ci
chcete jen zalozit ucet, a pak jeho spravu predat nékomu jinému napft. agenture. O této
moznosti se jesté zminujeme v prvnim kroku zakladani uctu.

Nyni se pojdme podivat na jednotlivé kroky:


ads.google.com

1. krok — Hlavni cil inzerce
Po kliknuti na tlacitko Zacit a prihlaseni se, jak bylo uvedeno vyse, se dostanete do systému
Google Ads a mlZete zacit s prvnim nastavenim.

Na zacatku je tfeba si zvolit, jaky je vas cil, pro€ inzerujete a ¢eho tim chcete dosahnout.
Zvolenim jednoho z nabizenych cili vdm pomUzZe |épe nastavit a cilit inzerci tak, abyste
dosahli poZzadovaného vysledku.

MuZete vybirat mezi 3 typy cilG:
a) Ziskat vice volani do firmy

b) Zvysit pocet navstévnik( webu a provedeni akci na ném (napf. podpofit prodej nebo
registraci na webovych strankach)

c) Zvysit ndvstévnost své kamenné prodejny

Vybér hlavniho cile inzerce

Reklamy zaméfené na konkrétni cil vam pomohou dosahnout pozadovanych vysledkd

\ Ziskejte vice hovort

Podpofte prodej nebo registrace na webovych strankach v

Prilakejte zakazniky do své kamenné prodejny

DALSI

Jste profesionalni marketingovy manazer? Prepnout do rezimu pro experty

Obr. 2 — Nastaveni cile inzerce

Jak bylo zminéno vyse, v tomto kroku mate moznost pfepnout do rezimu pro experty. Tuto
moznost naleznete Uplné dole na konci stranky. Znamena to, Ze systém vas neprovede
procesem nastaveni zakladnich udajt, a také muzete vytvorit icet bez kampané. Vse vsak
hned po zaloZeni U¢tu musite udélat sami bez ,,pfimé“ napovédy systému. Zvlasté nesmite
zapomenout na nastavené fakturacnich udajli, bez kterych byste nemohli spustit Zzadné
reklamy. Pro nastaveni prejdéte v hofejSim menu na Nastaveni a Fakturace -> Fakturace ->
Prehled.



2. krok — Udaje o firmé

V tomto kroku staci zadat nazev vasi firmy a URL webu, na ktery reklama bude cilit.

0 Vase firma a publikum e Vase reklama o Rozpocet a kontrola o Nastaveni fakturace

Popiste svou firmu

Pomoci téchto informaci vytvorime reklamu, ktera oslovi ty spravné zakazniky

Nazev firmy

Firemni web

Obr. 3 — Nastaveni udajii o firmé

3. krok — Zacileni zakazniku

V tomto kroku budete vybirat lokalitu, ve které své zdkazniky chcete inzerci zasahnout.

Cilit mGzete na stat, mésto, kraje ¢i urcité oblasti. Zalezi na vas, jak moc chcete oblast
specifikovat.

Na vybér mate bud moZnost zacileni inzerce pobliz urcité adresy, tedy napfiklad v okruhu
vasi prodejny, nebo inzerci v konkrétnich postovnich okrscich (dle PSC), méstech nebo
oblastech.

V dalsim bodé zadate zac¢atek ndzvu zemé, mésta apod. a vyberete jej ze seznamu.

Pokud mate oznacenou prvni moznost, tedy ,inzerci pobliz urcité adresy” (mGzZete zadat
napf. i nazev mésta), nastavite si zaroven okruh - do jaké vzdalenosti (uvadi se v km) od
mista zaddani se bude reklama zobrazovat.



Nova kampaii

o Vase firma a publikum 9 Vase reklama o Rozpotet a kontrola o Nastaveni fakturace

Kde jsou vasi zakaznici?

Najdéte nové zakazniky v obl h, ve kterych o j

Potencialni velikost publika
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Obr. 4a Vlybér oblasti pro cileni inzerce — inzerce pobliZ urcité adresy vc. okruhu
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o Vase firma a publikum e Vase reklama e Rozpocet a kontrola ° Nastaveni fakturace

Kde jsou vasi zakaznici?

Najdéte nové zakazniky v oblastech, ve kterych zakazniky obsluhujete.
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4. krok - Vybér klicovych slov

V tomto kroku je tfeba urcit klicova slova — kdyz uzivatel bude vyhleddva¢em hledat tato
klicova slova €i jim urcitym zplisobem podobna slova i fraze, ma se zobrazit inzerat. Vybrana
slova, na ktera inzerujeme, se s dotazem mohou shodovat razné.;

Existuje 5 typt shody:

Pfesna shoda — zapisuje se s hranatymi zavorkami: [klicové slovo]. Pfesna shoda
znameng3, Ze inzerat se zobrazi pouze v pfipadé, Ze uzivatel zadd do vyhledavace slovo
nebo frazi, které se presné shoduje s nasim klicovym slovem nebo jeho blizkymi
variantami se stejnym vyznamem.

Frazova shoda — zapisuje se uvozovkami: ,klicové slovo”. Frazova shoda znamen3, ze
dotaz uZivatele se shoduje s ur¢itym souslovim nebo s jeho blizkymi variantami se
stejnym vyznamem a mUze obsahovat navic jesté dalsi slova, které v nasem slovu
nejsou. Dalsi slova mohou byt pfed nebo za nasi frazi.

Volna shoda — zapisuje se samostatné: klicové slovo. Pfi zapisu volnou shodou se inzerat
zobrazi, pokud uzivatel zada do vyhleddvace jakoukoli frazi, kterd obsahuje nase
klicové slovo, jeho blizké varianty, souvisejici vyhledavaci dotazy a relevantni
varianty. Ne vSechna ndmi zadana kli¢ova slova musi byt soucasti vyhledavaciho
dotazu, nékdy se mlze inzerat zobrazit i napf. pro typické preklepy.

Modifikator volné shody - zapisuje se se znaménkem plus: +kli¢ové slovo. Inzerat se zobrazi
na dané klicové slovo a jeho blizké varianty se stejnym vyznamem i v pfipadé, Ze jsou pfed, za
nebo mezi slovy vloZena dalsi slova.

Vyluéujici shoda — zapisuje se s minusem: -klicové slovo. Vylucujici shodu vyuzijete
v pfipadé, kdy naopak nechcete, aby se pfi hledani néjakého klicového slova vas
inzerat zobrazil. Vylu€ujici slova muzete vylu€ovat jak v presné, frazové ¢i volné
shodé.

Pfi vytvareni vasi prvni reklamy vam systém, dle zadané URL webu z pfedchoziho kroku, sam
navrhne hlavni klicové slovo a zobrazi dalsi ndvrhy, které lze pfidat.



4 GoogleAds = Nova kampaii

o Vase firma a publikum Q Vase reklama e Rozpocet a kontrola o Nastaveni fakturace

Nastavit témata kliCovych slov

Témata klicovych slov nam pomohou spojit vase reklamy s tim, co lidé hledaji na Googlu. Zadejte vyrobky
a sluzby, které nabizite, a my budeme zobrazovat vase reklamy u odpovidajicich hledani.

Témata klicovych slov

EOLESTNEE < PRIDAT TEMA KLICOVYCH SLOV

Dals$i navrhy A

‘/ + | bd: \l ‘/+ fi alni bd \l |/"' t anek | \l |/+ desi \l
KUurz webdesign profesionaint we esign T tvorba www stranek kurz esign
U T e 8 i = R'S o

(+J bovych stra ||/+de b>l+‘ob DD|'1\i/+ "J't'l/\'
design webovych stranex Sigh webu tvorba webu oniine webove stranky
U 2 3 RS 0 \ P 47

Jazyk inzerce: ¢estina

Obr. 5 - Zadani klicovych slov

5. krok - Vytvoreni reklamy

Reklamni text v Google Ads se sklada ze 3 zakladnich ¢asti:

Nadpis, viditelna url adresa a popis.

Nadpis (30 znak() —v reklamé m(zZete mit az 3 nadpisy, kazdy o maximalni délce 30
znaku. Z celého inzeratu je nadpis nejvyraznéjsi, proto by mél obsahovat hlavni
sdéleni —tedy klicova slova a napf. co nabizite. Prvni dva nadpisy jsou povinné, treti
je nepovinny.

Popisek (90 znak(l) — reklama ma 2 popisky, kazdy o maximalni délce 90 znakd.
Popisek reklamy bliZze popisuje vasi nabidku, ddva uzZivateli jasnéjsi predstavu o vasich
produktech, sluzbé a podava informace o tom, co nabizite. Mél by také vyzyvat ke
konkrétni akci. Prvni pole popisku je povinné, druhé pak nepovinné.

Cesta - viditelna adresa URL (15 znaku) — adresa, ktera bude v inzeratu vidét. Je sloZzena
z domény vasi cilové URL a z textu, ktery doplnite do pole Cesta 1 a Cesta 2. Tyto pole
se nasledné zobrazi v adrese za lomitky. Text v polich cesta by mél jasné
charakterizovat, na jakou stranku se uZivatel po prokliku na reklamu dostane. Tato
pole jsou nepovinna.



Do reklamy vkladate také tzv. cilovou adresu URL, tedy skutec¢nou adresu, na kterou se ma
po kliknuti ndvstévnik dostat. V inzeratu se vSak nikde nezobrazuje.

4 GoogleAds = Nova kampai

0 Vase firma a publikum e Vase reklama o Rozpocet a kontrola o Nastaveni fakturace

Pojdme na vasi reklamu

Upozorfiuje na produkty a sluzby, které nabizite, a na jedineéné aspekty vasi firmy
Reklama &.1
Nahled vasi reklamy

Nadpis 1 | Nadpis 2 | Nadpis 3
[Rekiama] priklad.cz+

Popis1. Popis2

O\ ZOBRAZIT DALSI ROZVRZENI REKLAMY

VYTVORIT DALSI REKLAMU

Kliknuti na vasi reklamu mifi na

priklad.cz -

o Lo

Obr. 6 - Vytvoreni inzerdtu

6. krok - Nastaveni rozpoctu a mény

V tomto kroku volite ménu a denni rozpocet kampané.

Volba mény je dlleZity krok — ménu, ve které budete za reklamu platit, zvolite jen jednou a
pozdéji jiz nepljde zménit. K dispozici je mnozstvi svétovych mén, ale i ceska a slovenska
koruna. Pozor, volbu mény volite v pravé dolni ¢asti stranky a snadno se tento krok
prehlédne.

Denni rozpoéet resp. pramér — zde si urcite, kolik chcete za den maximalné utratit, systém
Google Ads se pak postard, abyste nastaveny rozpocet nepresahli.

Systém vam dava dokonce na vybér ze tfi navrhovanych moznosti rozpoctu s ukazatelem
odhad( zobrazeni a proklikl pfi daném dennim rozpoctu. Zadat vSak muzete i vlastni
rozpocet, pri kterém se vam téz zobrazi odhad zobrazeni, proklikd a dokonce i ukazatel
obvyklého rozpéti rozpoctu u konkurenta.



Nova kampaii

Q Vase firma a publikum —— Q Vase rekl - o Rozpocet a k la —— o Nastaveni fakturace

Nastavte svUj rozpocet

Vyberte mozi ktera nejlépe vyhovuje vasi firmé a pozad: ym vy am. Pfipadné zmény mizete provést kdykoli.

v Jak rozpoéet funguje
Denni promér 91 KC + mésiéni maximum 2 766 K&

Za mésic se reklamy odhadem zobrazi 3 540-5 940krat a 110-200krat na né nékdo klikne Za co platite
Platite jen v pfipadé, Ze na vasi reklamu nékdo
kiikne nebo vam zavola do firmy.

DOPORUGENI () Vas denni primér

Nékdy mozna za den utratite méné nez svij

o 1 44 K > S . denni primér, jindy mizZete utratit tieba a2

Denni primér C - mésicni maximum 4 378 K& Etyindsobek. Za cely mésic viak nezaplatite
vic nez svoje mésicni maximum.
Za mésic se reklamy odhadem zobrazi 5 600-9 400krat a 180-320krat na né nékdo klikne
Pokud si to rozmyslite
Nechte reklamu zobrazovat, aniz byste se
k &emukoli zavazovali. Rozpocet mizete
kdykoli zménit a reklamu zrusit.

v
Denni primér 31 2 KC + mésicni maximum 9 485 K&
Za mésic se reklamy odhadem zobrazi 12 160-20 340krat a 400-690krat na né nékdo klikne

ZADAT VLASTNI ROZPOCET Ména: Geska koruna (K&) +

ZPET

Obr. 7a - Nastaveni rozpoctu dle ndvrhu systému a vybér mény

Zadejte svij rozpocCet

Nastavte ¢astku, kterou zamyslite utratit
144 KC denni primer

Mésitni maximum: 4 378 K&

Obvyklé rozpéti rozpo&tu konkurentl

Za mésic se reklamy odhadem zobrazi 5 600-9 400krat a 180-320krat na né nékdo klikne

ZRUSIT ~ NASTAVIT ROZPOCET

Obr. 7b Nastaveni vlastniho rozpoctu



Za reklamu platite pouze v tom pfipadé, Ze na ni nékdo klikne. Néktery den muZete za
reklamu utratit vice, nez je vas nastaveny denni rozpocet (pradmér) a nékdy naopak méné.
Vidy ale mésicni limit nepfesahne vami nastaveny maximalni mési¢ni rozpocet.

Pokud budete chtit pozdéji rozpocet zménit, neni to problém. Kdykoliv mliZzete reklamy
upravovat i zastavit.

7. krok — Kontrola nastaveni kampané

Nyni se vdm vSechny zadané Udaje zobrazi na jednom misté. Mate jeSté moZnost je upravit.
Zaroven zde zadavate cely nazev kampané.

4 GoogleAds | Nova kampaii

a Vase firma a publikum Q Vase reklama o Rozpocet a kontrola o Nastaveni fakturace

Kontrola nastaveni kampané

Nazev kampané Nadpis |

Odhadovany vykon @
© 5606-9 394 zobrazeni

3 188 - 315kliknuti mesicne

Cil kampané Vase reklama
P i ak w . ;

&) Provedeni skes na wizbu Nadpis 1 | Nadpis 2 | Nadpis 3

priklad.cz~

Popisek prvni 0 maximalni délce 90 znaku. Popisek druhy o

maximalni délce 90 znaku

Mista

Zobrazte reklamu lidem, které zajimaji vase produkty a sluzby, v okruhu 25
kilometrl od mistz Przha, Cesko

» ~ = o
-
B Hradec - %
|, / Karlovy Vary 55 ] Kralové p
| © g
o, P'ﬁ s UPRAVIT
! y Pardubice
; Pizen [
) > Cesko n
Duta msp 82021 GeoBasis DE/EKS (£2008), Googie Podmickypouiitl Nahlisichbuvmegt | ] €MAtA klicovych slov
UPRAVIT webdesigner skoleni kurz webdesign
Rozpocet
1 44‘ O O KC v priméru denné(Z
4 378,00 KC mésicni maximum
UPRAVIT

UPRAVIT
El
Obr. 8 - Kontrola zadanych udaji
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8. krok — Nastaveni fakturace

av

V tomto kroku jiZ nastavujete platebni tdaje vaseho uctu, udaje o vas, kontakt a platebni
metodu.

Nékteré udaje jsou jiz predvyplnéné na zakladé vami zadanych udajl pfi registraci (do e-
mailového uctu Google).

4 GoogleAds | Novakampaii

0 Vase firma a publikum g Vase reklama 9 Rozpoéet a kontrola o Nastaveni fakturace

Potvrdte platebni udaje

I] Fakturacni zemé

Cesko -

Casové pasmo
(GMT+01:00) Casové pasmo Cesko -
Casové pasmo se vztahuje na cely Géet a pozd&ji jej nelze zménit.

@ Zavédéci nabidka

POUZIT

O Ano, zasilejte mi tipy ohledné vykonu, promoakce, prizkumy a pozvanky k vyzkouseni novych funkei.

(O Ne, nezasilejte mi tipy ohledné vykonu, promoakee, priizkumy ani pozvanky k vyzkouseni novjch
funkei.

Udaje zakaznika

O Tpawu @

Organizace ~

&8 Ucelpouziti @ 2

Firma v

B8 Daiovéudae @

Dafiovy stav: Organizace

E Primamikontakt @ 2

Nastaveni plateb
G Automaticke platby

Platite aZ poté, co vam vzniknou néjaké naklady. Poplatek se vam strhne automaticky po dosaZeni
fakturagniho limitu nebo 30 dnit po posledni automatické platbé (podle toho, co nastane dfive)

Tato sluZba je uréena jen pro firemni & komeréni pouZiti. Je vasi povinnosti ziskat a nahlasit své DIC.

Platebni metoda @

# Udaje o karté

Adresa drzitele kreditni nebo debetni karty je stejna jako vySe uvedena adresa.

pro
u Zésady ochrany soukromi Google:

P38l ODESLAT

Obr. 9 — Nastaveni platebnich udaji
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Po doplnéni a prekontrolovani téchto udaji a odsouhlaseni smluvnich podminek, kliknéte na
,Odeslat”. Pravdépodobné vam jesté vyskoci informacni okno ,,Co byste méli védét” — zde
staci kliknout na ,,Pfijmout a pokracovat”.

Co byste méli védét

Prectéte si tyto informace o zptsobu fungovani chytrych kampani. Po piijeti téchto podminek
a nastaveni uz je nebude mozné v tomto Gctu zménit.

il Optimalizace chytré kampané

Pomozte nam zlepsit vysledky inzerce

Kliknutim na Pfijmout nam povolujete, abychom vylepsili vasi chytrou kampafi vEetné zmén
reklam, nastaveni umisténi, vyhledavacich dotazl a kliCovych slov. Uget mate vidy piné pod
kontrolou vy. My vam jen pomahame dosahnout lepsich vysledku. Dalsi informace

Remarketing
Zobrazujte reklamy lidem, ktefi uz v minulosti navstivili vas web.
Kliknutim na Prijmout se zavazujete dodrZovat zasady pro souhlas uZivatele z EU.

P USIEE PRIJMOUT A POKRACOVAT

Obr. 10 — Informacni okno ,,Co byste méli védét”

Ted mate jiz zaloZeny Ucet pro Google Ads a pfesméruje vas to pfimo do systému.

V uctu vidite:

V pravé horni ¢asti stranky najdete mimo jiné odkazy Pfehledy, Nastroje, Nastaveni a
Fakturace, Napovéda, Oznameni a Ucet.

Napravo vidite dvé svisla menu vedle sebe. Prvni menu ukazuje prehled vSech kampani a
druhé vedlejsi menu pak moznosti spravy nastaveni kampani resp. reklam, doporuceni ke
kampanim a jejich prehled.
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Kapitola 2.: Aktivace Gctu a nastaveni kampani

Ucet mate zaloZeny, platebni tdaje jste jiz také zadali pFi tvorbé Gétu. Nyni je tfeba jej
aktivovat. Aktivovany G&et znamena, Ze je v ném aktivni alespori jedna kampafi. Zadny
aktivacni poplatek, ani poplatek za vyuziti sluzby Google Ads v soucasné chvili neni. Platite
jen dle vami nastaveného rozpoctu kampani a dle vami zvolené strategie. Tedy platite jen

v pfipadé, Ze uZivatel provede néjakou interakci s vasi reklamou napf. klikne na reklamu,
zavold vam, stdhne aplikaci apod. Pokud chcete mit vydaje pod kontrolou a za mésic utracet
jen konkrétni ¢astku, Ize nastavit rozpocet nejen na Urovni kampani, ale také na Urovni
celého uctu. Tim feknete systému, Ze po vycerpani daného rozpoctu se reklamy jiz nebudou
zobrazovat.

V pripadé, Ze po delsi dobu (nyni je to 15 mésicl) v uctu nemate zadnou aktivni kampan,
tedy nedojde k Zzadné utraté, ucet se automaticky zrusi.

Pokud budete chtit nastavit fakturaci a platebni udaje, staci v pravém menu kliknout na
Nastaveni a fakturace -> Fakturace -> Nastaveni.

Struktura uctu

V Uctu mlZete tvofit rizné typy kampani. Kazda kampan obsahuje reklamni sestavy.
V reklamni sestavé pak mohou byt klicova slova a inzeraty, bannerové reklamy, obrazky a
rdznd textace aj. dle typu kampané.

Jak bylo zminéno v prvnim dile, po pfihlaseni do Uctu vidite v pravé horni ¢asti stranky mimo
jiné odkazy na Prehledy, Ndstroje, Nastaveni a Fakturace, Ndpovéda, Ozndmeni a Ulet.

Nalevo vidite dveé svisla menu vedle sebe.

Prvni menu (na tmavosedém pozadi) ukazuje prehled vSsech kampani, diky cemuz mizete v
horni ¢asti pfechazet do jednotlivych sad kampani dle jejich typ( a ve spodni ¢asti tohoto
menu pak vidite seznam kampani. Po rozkliknuti nazvu nékteré z kampani v seznamu se
ukaze i prehled reklamnich sestav dané kampané.

Druhé vedlej$i menu (na svétleSedém pozadi) pak ukazuje moznosti spravy nastaveni
kampani resp. reklamnich sestav a reklam, doporuceni ke kampanim a prehled jejich vykonu.
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Menu 2: Pfehled a nastaveni kampani/sestav

Menu 1: Kampané

= 4\ 00gleAds | i s~ | Viechny kampané

Kampané

"0 : .
e .4 Prehled kampani a data k nim m o
Oe @
Oe @
Oe B

Obr. 1 - Prehled uctu

Pozn.: Pokud nevidite prvni menu, tak je schované — kliknutim na bilou Sipku v pUlkruhu,
kterd se nachazi uplné vlevo na okraji uprostred, se menu rozbali.

Limity uctu

V u¢tu mlzZe byt 10 000 kampani (aktivnich v¢. pozastavenych). Reklamnich sestav pak

v kampani mUze byt az 20 000. Jiné to je u mistnich kampani a kampani na aplikace, tam je
limit 100 reklamnich sestav. Dalsi omezeni plati i co se tyka cileni reklamnich sestav, jako
napfr. kliéova slova, pocet publik ¢i umisténi. V tomto pfipadé je omezeni 20 000 polozZek.
V kampanich typu Nakupy je povoleno az 100 chytrych kampani.

Co se tyka limitu pro reklamy, v reklamni sestavé Ize mit az 300 grafickych reklam, 50
textovych a 3 responzivni reklamy. Dohromady muze byt v G¢tu aktivnich a pozastavenych
reklam 4 miliony.

Typy kampani

Existuji 4 zakladni typy kampani:

1. Vyhledavaci kampan — textové reklamy, které se zobrazuji ve vyhledavaci siti. Pokud
nékdo zada do vyhledavace klicové slovo, které vy mate v reklamni sestavé uvedené,
mUZe se jim ve vysledcich vyhledavani zobrazit i vase reklama.

2. Obsahova kampan — grafické reklamy, které se zobrazi na rliznych webech i
v aplikacich.

3. Video kampan — reklamni videa, které se zobrazi pred, v prabéhu ¢i na konci
prehravaného obsahu na YouTube.
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4. Nakupy — reklamy na konkrétni produkty. Do systému nahrajete katalog produktd ve.
informaci o produktech jako je nazev, cena aj. Pokud nékdo bude hledat produkt,
ktery nabizite, mUZe se mu zobrazit v seznamu i vas produkt.

Nastaveni kampani

NeZ za¢nete s tvorbou reklam resp. kampani, dobfe si promyslete jejich strukturu a
rozvrhnéte jednotlivé kampané, sestavy a reklamy tak, aby to davalo smysl. Snadno se
v kampanich orientovalo, byly pfehledné a shlukovaly v sobé podobné charakteristiky.
Nesnazte se napf. vse pro vyhledavaci sit dat do jedné kampané ¢i jedné sestavy.

Zaroven, jak jsme se jiz zminovali v prvnim dile, je zapotrebi si fici, jaky je cil kampané (¢eho
chcete docilit), kde chcete inzerovat (reklamy ve vyhledavani, bannerové reklamy,
videoreklamy ¢i tfeba inzerce konkrétnich produktt), co chcete reklamou fici a jaky rozpocet
mate k dispozici.

Nastaveni jednotlivych casti kampané:

e Zobrazovani reklam v sitich — fika, kde se reklama bude zobrazovat. Reklamy se
mohou zobrazovat ve vyhleddvaci siti (webovy vyhleddva¢ Google a vyhledavace u
partner(i Google) nebo v obsahové siti. Ta zobrazuje reklamy na partnerskych
webech Google. Doporudujeme vybrat v jedné kampani pouze jednu sit.

e Typ kampané — zda se bude jednat o kampan ve vyhledavaci siti, obsahové siti,
videoreklamu apod.

e Nazev kampané — zvolite si ndzev kampané. Vzdy je vhodné pouzivat pro kampané
takové nazvy, aby dobie charakterizovaly obsah kampanég, a vy jste se mezi nimi
dobre orientovali.

e Datum zahdjeni a ukonceni — zde muzete urcit Casové omezeni kampané, k
zadanému datu se kampan spusti resp. ukondi.

e Casovy rozvrh reklam = planovani reklam — pokud chcete, aby reklama béZela jen
v urcité dny (napf. v pracovni dny) ¢i v urcity ¢as (napf. pouze odpoledne), v ¢asovém
rozvrhu reklam muzZete nastavit dny v tydnu i hodiny, kdy reklama ma bézet.

e Cilové jazyky a cilové lokality — jiZz znate z nastaveni prvni kampané. V lokalité
nastavujete mista (zemi, kraj, oblast, mésto aj.) — lidem v téchto lokalitach se budou
zobrazovat vase reklamy. U jazyku vybirate jazyk, kterym vasi potencionalni zakaznici
hovofi ¢i kterému rozumi (navstévuji cizojazyné weby, mohou mit prohlize¢ v jiném
jazyce nez ve svém rodném apod.).

e Publika — do kampani mlzZete pridat publika, na které chcete cilit reklamy. Mize se
jednat o publikum s urcitymi zajmy, charakteristikami, rozdéleni dle véku a pohlavi Ci
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retargetingova publika, a také podobna publika. Publika mohou byt pfidana na
urovni pozorovani Ci cileni. Pti cileni zobrazujete reklamy pouze tomuto vybranému
publiku.

e Rozpocet — feknéte systému, jakou primérnou ¢astku chcete denné utratit. Vysledna
Castka za mésic nepfesahne stanoveny rozpocet. Rozpocet mlzete kdykoliv upravit
dle potfeb. Mate také moZnost zobrazit si doporuceny rozpocet a vidét metriky
ukazujici odhady poctu zobrazeni, proklikd apod.

e Nabidka — reknéte, na co se chcete v kampani zaméfit, zda na prokliky, konverze,
hodnotu konverze ¢i podil zobrazeni. Nasledné miZete nabidku konkretizovat.
Strategie nabidky ndasledné urci, jak budete platit za interakci s reklamou.

s gz 7

e Stfidani reklam — mate mozZnost optimalizovat nebo stfidat reklamy. Pfi stfidani se

jednotlivé reklamy zobrazuji stejné ¢asto, pfi optimalizaci se zobrazuje ¢astéji
uspésnéjsi reklama. Tento zplsob optimalizace je doporucovan.

e Zafizeni — muzete cilit na vSechny typy zafizeni (pocita¢, mobil, tablet, chytré
televize), nebo pouze na vybrana zafizeni. Pfipadné danym zafizenim sniZujete
nabidku.

e Rozsiteni reklam — své reklamy muzete rozsifit o dalsi informace jako je napfiklad
rozsiteni o adresu, telefonni ¢islo, odkazy na podstranky vaseho webu ¢i tieba o
propagaci (informace o probihajicich slevach). Rozsiteni pridavate na uroven Uctu,
kampané ¢i jednotlivych reklamnich sestav.

Nastaveni kampani je mozné editovat. Vyberte pozadovanou kampan a v levém druhém
svislém menu prejdéte na ,Nastaveni”. Dostanete se tak na stranku, kde je mozné nastaveni
upravit, a také pridat dalSi moznosti, které pfi samotném nastavovani kampani zpfistupnény
nebyly i jste je preskocili. Jako napfr. frekvence zobrazeni reklam, vylouceni obsahu aj.

Viechnykampang  § renied @ Zapruto  Stav: Spliujepodminky  Typ: Vyhleddvaci  Rozpocet: 30,00 Ké/den Skére optimalizace: 82,1 % MMM Vice podrobnosti v

Kampané ve Vyhiedavaci Doporuéeni
siti

Nazev kampane v
Statistiky
ETl  Kampané v Obsahové siti : Stav kampané @ Aktivn ~
» Reklamni sestavy
1 videoksmpanz + Reklamy & rozsiteni cil Prode v
Aktivni a pozastavené 1 » Vstupni stranky Sité yhleddvaci sit Google v
B Kampaii 1 v Klicova slova
Lokality v
* Publika
Jazyky cestina v
» Demografické tdaje
5 Rozpoget 30,00 Ké/de v
Nastaveni
o Nabidky Maximalizovat konverze =
Méng
, Cile dynamickych Datum zahéjeni a ukongeni  Datum zahajeni: 13. srpna 2019 Datum ukonéeni: Nenastaveno v
reklam
Mastavenidynamickich' e azyk: Sestina  Zdro] cileni: Pouzivat index Googlu mého webu v
» Mista reklam ve vyhledavani *
, Casovy rozvrh Konverze Nastaveni konverzi na drovni G&tu v
reklam
L G Stfidani reklam ptimalizace: pfednostni zobrazovani reklam s nejlepsim ony v
Zafizeni 7
Pokrogilé Gpravy Moznosti URL kampané Nejsou nastaveny Zadné moznosti v
nabidek
Vylougeni IP adres Nebyly vylouceny Zadné adresy v

Historie zmén

, Koncepty
a experimenty

Obr. 2 — Ndslednd uprava nastaveni kampané
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Tvorba nové kampané

Prvni kampan jste si vytvofili jiz pfi zakladani uctu. Muizete ji vyuZit a nové reklamy pridavat
do této kampané.

V uctu na svétle Sedém menu najdete ,,Kampané®. Po kliknuti na né se vdm zobrazi prehled
kampani. Zde najdete svou prvni vytvofenou kampan, kterou jste vytvofili pfi zaloZeni uctu.

Bude zde uvedena pod nazvem , Kamparn ¢. 1“, pokud jste si ji nepojmenovali pfi zakladani
Uctu jinak. Po kliknuti na tento nazev se dostanete do kampané a muZete pridavat sestavy.

Pokud chcete vytvofit novou kampan, najdete v Pfehledu kampani v modrém kruhu bilé
plus, na které kliknete a nasledné zvolite ,,Nova kampan“. Pfi zakladani kampané pak jiz
pokracujete podobnym zplsobem, jako jste vytvareli svou prvni kampan.

NiZe si ukazeme rychly prehled tvorby nové kampané.

1) Nejprve si vyberete cil kampané:

X 4 GoogleAds | Novakampaii

Prodej Potencialni zakaznici Névstévnost webu Zvazovani produktu a znacky
(] (0]
- - . = r Navstévy a promoakce mistni Vytvofit kampaii bez zvoleného
Povédomi o znacce a zasah Propagace aplikaci prodejny cile
POKRACOVAT LIRS

Zvolte si cil kampané - feknete tak systému, zda chce zakazniky dostat vice na web, dostat se
vice do podvédomi ¢i vice prodavat. Diky tomu bude systém vase reklamy optimalizovat

k ziskani pozadovaného cile. Pokud si nevite rady, ktery cil je pfesné vhodny, po najeti na
také vytvorit kampan bez cile. To doporucujeme jen v pfipadé, Ze jiz mate zkuSenosti

s tvorbou kampani a chcete si kampané dale optimalizovat sami. Cil kampané se da zménit i
u jiz existujici kampané.
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2) Po vybéru cile se zobrazi moZnost vybrat sit. My vybirame pro ukazku
vyhledavaci.

Vyberte typ kampané @

Vyhledavaci Obsahova Nakupy Video

Oslovte zajemce o vase produkty

nebo sluzby pomoci textovych Zobrazujte rizné druhy reklam po Propaguijte produkty pomoci reklam Oslovte a zaujméte divaky na
reklam celém internetu v Nakupech Google YouTube i na celém internetu
Discovery

Zobrazujte reklamy na YouTube,
v Gmailu, kandlu Objevit a na dalsich
mistech.

3) Obecné nastaveni kampané:

Zadejte nazev kampanég, sit (idedlné pouze jednu), pfipadné datum spusténi ¢i ukonéeni
kampané.

o Vybér nastaveni kampané o Nastaveni reklamnich sestav o Vytvoreni reklam o Revize
Néazev kampané Website traffic-Search-110 o~
Sité Vyhledavaci sit A

Reklamy se mohou zobrazovat u vysledki vyhledavani Google a na dalsich
strankach Google, pokud uzivatelé vyhledavaji vyrazy, které jsou vzhledem
k vasim kli€ovym sloviim relevantni.

Ej Zahrnout partnerské weby ve Vyhledavaci siti Google @

Obsahova sit

Nechte své reklamy zobrazovat relevantnim zakazniktm, ktefi si prohlizeji
weby, videa a aplikace. Rozsifite si tak svij zasah

| Véetné Obsahové sité Google @

A Skryt dalsi nastaveni
Datum zahdjeni a ukonéeni  Datum zahdjeni: 10. dubna 2021 Datum ukonéeni: Nenastaveno v

Moznosti URL kampané Nejsou nastaveny zadné moznosti v

Nastaveni dynamickych

reklam ve vyhledavani Ziskejte automatické cileni na Vyhledavaci sit a personalizované nadpisy reklam podle vaseho webu v

Casovy rozvrh reklam Cely den v
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Nastavte lokalitu a jazyk:

Cileni a publika
Vyberte, koho chcete oslovit

Lokality Vyberte mista, na ktera cheete cilit @

(® Vsechny zemé a Gzemi

QO Cesko

(O 1zadejte dalsi misto

v Moznosti mist

Jazyky Vyberte jazyky, kterymi hovofi vasi zakaznici. @

Q Zacnéte psat nebo vyberte jazyk

Cestina €3

Publika Vyberte publika, ktera checete pfidat do kampané

Zvolte rozpocet kampané a nastavte nabidku:

Rozpocet a nabizeni cen
Urcete, kolik penéz cheete vydat a jak je cheete vydat

Rozpoéet Zadejte primérnou ¢astku, kterou chcete kazdy den utratit Za mésic nezaplatite vice, nez A
Ké je vas denni rozpocet
vynasobeny pramérnym
poctem dni v mésici. Nékteré
<z s 5 nuzet it I
POUZIT ZE SDILENE KNIHOVNY dry miesediatitiemalar
¢ast denniho rozpoéty, jindy az
jeho dvojnasobek. Dalsi
informace
Nabidky Na co se chcete zaméfit? @ A
Konverze «
Doporuceno pro kampari
D Nastavit cilovou cenu za akci
& Tato kampan pouzije strategii nabidek maximalizovat konverze,
abyste v ramci rozpoctu dosahli co nejvyssiho poctu konverzi.
Nebo pfimo vyberte strategii nabidek (nedoporucuje se)
A Skryt dalsi nastaveni
Konverze Nastaveni konverzi na tGrovni Uétu v
Stridani reklam Optimalizace: pfednostni zobrazovani reklam s nejlep§imi vykony v
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Zde mate moznost zadat rozsireni reklam:

Rozsifeni reklamy
Zobrazovanim dalSich informaci o reklamach mizZete ziskat az 0 15 % vy3si miru prokliku

Rozsifeni o odkazy na podstranky Pridaji do vasich reklam dalsi odkazy

Rozsifeni o popisky Garance spokojenosti., Certifikat absolventa, Ob&erstveni v cené, Tradice... (Roz§ifeni na Grovni G&tu) v
Rozsifeni o volani 778 885 503 (Rozsifeni na tUrovni Uétu)

° Rozsifeni reklamy

Dejte nam védét

Vybert

4) V druhém kroku si nastavite reklamni sestavu. Konkrétné jeji nazev a typ.
Dale volite klicova slova.

0 Vybér nastaveni kampané a Nastaveni reklamnich sestav o Vytvoreni reklam ° Revize

Nastaveni reklamni sestavy

Denni odhady

Typ reklamni sestavy ( Standardni ¥

Reklamni sestava obsahuje jednu & vice reklam a sadu jlepsich vysledki Ize doszh tak, Ze zaméfite viechny reklamy a klicové

icich klicovych slov.
slova v této reklamni sestavé na jeden produkt & sluzbu

#/ Reklamni sestava &.1 A
3 i y . < Vyberte kligova slova, ke
Nézev reklamni sestavy Reklamni sestava & 1 . h)'e’ym Sy
odhady metriky daily
clicks, cost and cost-per-

click.
Klicova slova Relevantni klicova slova najdete tak, Ze napiSete, co tato reklamni sestava propaguje
@ vaswebjcz
M8 Zadejte produkty nebo sluzby Denni rozpocet
30,00 K&/den vV

ZISKAT KLICOVA SLOVA

Kli¢ova slova jsou slova nebo fraze, které slouzi k nalezeni shody vasich reklam s vyrazy, pomoci kterych
lidé vyhledavaji.

Typy shody poméhaji uréit, které vyhledévaci dotazy mohou s

eklamu spustit

slovo = volnd shoda

€ slovo” = frizova shoda [K lovo] = pfesnd shoda Daléi informace

@ NOVA REKLAMNI SESTAVA

ZPET A POKRACOVAT Dejte ndm védat

Na konci stranky je moznost pridat dalsi reklamni sestavu. My pokracujeme dal na tvorbu
reklam v jedné reklamni sestavé.
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5) Po kliku na ,,Pokracovat” se zobrazi pole pro vyplnéni informaci do
responzivni reklamy.

Responzivni reklamu v souc¢asné dobé GAds nejvice upfednostfiuje a doporucuje ji mit

v kazdé reklamni sestavé. Jedna se vlastné o textové reklamy, které v zakladu obsahuiji vice
poli pro nadpisy a popisy. Systém si nasledné automaticky sklada textaci reklam dle
uspésnosti jednotlivych nadpist a popisti v nich vliozenych. Pokud se jednd o responzivni
reklamy v obsahové siti, zadavate navic jesté dlouhy nadpis, nazev firmy a vybér obrazk( a
loga. Systém pak sam posklada reklamu do vhodného prostoru.

PFi tvorbé reklamy vidite rovnou i jeji nahled a také silu reklamy.

Vytvoreni reklam

Doporuéujeme vytvorit v kazdé reklamni sestavé responzivni reklamu vyhledavani se silou nejméné .Dobra”. které dzce souvisi s tématem klicovych slov.

Prepnout zpét na t

Reklamni sestava: Reklamni sestava €. 1

Responzivni reklamy ve vyhledavani

PROBIHA
~ | Silareklamy @ pejte ndm vedit A
vasweb.cz Ao i )
Nz zadatek pridejte alespon pét nadpisy
Piidejte dal&i nadpisy Zobrazit navrh
Pridejte do nadpisl oblibena ayrhy
Nadpisy ® Zobrazit ndvrhy Nedokonéena Nechte své nadpisy vice vyniknout
Nechte své popisy vice vyniknout Zobrazit ndvrhy
Nahled g o

Reklama - www.vasweb.cz

Nadpis 1 | Nadpis 2 | Nadpis 3

Popis 1. Popis 2.

PRIDAT STITEK NADPIS

Popisy @ Zobrazit navrhy

Novy popig
PRIDAT STITEK POPIS

v Moznosti URL reklamy

HOTOVO  ZRUSIT

b3 gl ULOZIT A POKRACOVAT Dejte ndm védét

Pokud chcete vytvofit nejprve klasické textové reklamy, staci Uplné nahofte kliknout na
,Prepnout zpét na textové reklamy”.
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Detail kampané a reklamnich sestav

Nyni se podivame na detail kampané. Tedy na to, kde kampan a jeji sestavy uvidime, kde je
nastavit a upravit.

V prehledu kampani mizete délat rizné editace jednotlivych kampani jako napf. pozastavit,
znovuspustit ¢i smazat kampan, upravit jejich rozpocet a ziskat prehled o vykonu.

Z prehledu kampani se po kliknuti na nazev jedné z nich dostanete do prehledu sestav této
kampané.

@ Zapnuto splfuje podminky  Typ: Vyhledva zpodet: 30,00 K&/den alzace: 82,1 % NN b v

Reklamni sestavy

Obr. 3 —Kampan a prehled jejich sestav

Pomoci druhého svislého menu (na svétleSedém pozadi) Ize nasledné provést riizné editace
kampané. Jedna se napriklad o tyto Upravy:

e Uprava nastaveni kampané

e Pfidani vylucujicich slov pro celou kampan

e Uprava ¢asového rozvrhu reklam

e Uprava zobrazeni na zafizenich

e Pridani a uprava rozsireni reklam

e Uprava publik

e \ytvareni a editace reklamnich sestav

Ve vySe zminéném prehledu sestav v konkrétni kampani mlzete pfimo upravovat jednotlivé
sestavy. Napf. vychozi max. cenu za proklik (zalezi na nastaveni strategie kampané),
prejmenovat jednotlivé sestavy, pozastavovat/aktivovat/smazat reklamni sestavy. MzZete
zde pridavat i nové reklamni sestavy, stejné jako u kampané, kliknutim na bilé plus

v modrém kruhu.

Po rozkliknuti ndzvu jedné z reklamni sestavy se dostanete do nastaveni této konkrétni
sestavy. Opét podobné jako u kampané, zde prechazite na jednotlivé prvky nastaveni
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v druhém menu. Dle typl kampané lze pridavat do sestavy klicova slova, vylucujici klicova
slova, publika, uprava cileni dle demografickych Gdaji, Upravy zatizeni a samoziejmé Upravy
viech reklam v této sestavé a pripadné jejich rozsireni.

V&echny kampané H Piehled ® Zapnuto Stav: Spliuje podminky  Typ: Standardni  Vice podrobnosti v
s e e Vit b Doporugeni Klicova slova pro reklamy ve vyhledavani
sit

Statistiky = Prokliky ~

Kampané v Obsahové siti

» Reklamy 2 rozsifeni
Videokampané » Vstupni stranky
Aktinia . - Kiigové slova

B Kampari 1 Kligové slova pro
reklamy ve

Reklamni sestava 1 Yyedavzaf ° -
Q

i Vylugujici Kligova p
Reklamni sestava 2 B Y  stavKiGového slova: VSechna kromé odstranénjeh  PRIDAT FILTR

g

m
Reklamni sestava 3

Vyhledavaci dotazy

Reklamni sestava 4 i i
Kiicové siovo Stav Konverze | Cenarkony. | Fodrobnostio Kotieral | Rolevance

Statistiky aukei O e isaach Cilova URL Prokliky & Zobr. CTR | Prim. CPC Cena

& | reklamy
Reklamni sestava 5
) » Publika
Reklamni sestava 6 Spifule
X ) O e [Kicové slovo] : 000 000KE | OK - 0 0 - - 000 KE 000% —
Reklamni sestava 7 Demograficke Gdaje podminky
Nastaveni O @ "kicove slovor | e 000 000KE | OK = 0 0 = = 000 K& 000%  —

podminky

Méné

, Gile dynamickjch
reklam

Zafizeni

Historie zmén

Obr. 4 — Detail jedné sestavy s pohledem na klicovd slova

V detailu sestavy, po kliknuti v menu na ,,Prehled”, , Klicova slova“ nebo na ,,Reklamy a

rozsireni se dozvite dllezité informace pro jednotliva klicova slova a inzeraty obsazené

v této reklamni sestavé. Mezi zakladni ukazatele patfi nabidnutd cena, pocet zobrazeni,
pocet proklikd, mira proklikd, primérna cena za proklik, celkova cena za prokliky daného
slova ¢i inzeratu, pfipadné mira konverze a cena za konverzi.

Zakladni sekce:
e Klicova slova - Ize priddvat dalsi klicova slova ¢i vylucujici slova.

e Reklamy a rozsifeni — polozka Reklamy — Ize priddvat nové reklamy, upravovat
stdvajici i je vypinat/aktivovat/smazat.

e Publika — muzZete pridat konkrétni publika pro danou reklamni sestavu, kterym
budete reklamy zobrazovat.

e Nastaveni — upravujete nastaveni konkrétni sestavy jako je jeji nazev, stav, nabidka i
stfidani reklam.

Kontrola zobrazovani reklam

Kdyz vytvorite své prvni reklamy, zkontrolujte si, Ze se zobrazuji tak, jak maji. To zjistite diky
zobrazeni statistik reklam a pomoci Sikovného ndstroje pro nahled a diagnostiku reklam.

Pro ukazku nahledu reklam doporucujeme jej zobrazit pravé v tomto nastroji, nikoliv pfimo
pres vysledky vyhledavani ve vyhleddvaci. Takovymto testovanim pfimo ve vyhledavaci
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ziskavate redlné pocty zobrazeni reklam a zhorsujete si tak pocet proklika ¢i konverzi, coz
vede systém k tomu, Ze oznaci reklamy jako nezajimavé se Spatnymi vysledky.

Do nastroje se dostanete z pravého vodorovného menu po kliknuti na polozku Nastroje a
nastaveni -> Planovani -> Nahled a diagnostika reklam. Ndsledné v hotejsi ¢asti stranky
zadejte vase kli¢ové slovo, pfipadné upravte dalsi moznosti nastaveni jako zafizeni, jazyk a
jiné. Kliknéte na enter ¢i na ikonu lupy a zobrazi se vam informace o zobrazeni vasi reklamy
véetné ndhledu. Ndstroj vds upozorni i na chyby a odkaze na pfipadnou ndpovédu. Pokud se
reklamy nezobrazuji, zkontrolujte, zda je kampan, sestava a reklama zapnuta, stejné tak
klicova slova. Pfipadné jestli vSechna nastaveni jsou v poradku a nic nebrani zobrazeni.

Vypis dat — vyvhodnocovani kampani

Pro ziskani prehledu o fungovani kampani, reklamnich sestav, reklam, klicovych slov a
dalSich, si nejprve vpravo nahofe vyberte obdobi, za které chcete data zobrazit. Staci vybrat z
nabidky pfipravenych obdobi (dnes, véera, tento mésic, minuly mésic, atp.) nebo urcite
pfimo konkrétni obdobi ,,od — do”. MlzZete si také nechat zobrazit data v porovnani dvou
sobé podobnych obdobi. Tedy tento mésic s predeSlym mésicem, tento rok s minulym rokem
¢i konkrétni data aj.
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Kapitola 3.: Nastroje

V podélném hotejsSim menu naleznete odkaz Ndstroje a nastaveni. Po rozkliknuti se vam
nabidne nékolik uzite¢nych nastrojl, které mulzete pfi tvorbé a spravé kampani vyuzit.

= 4 Google Ads | VSechny kampané

= PLANOVANI |E¥ SDILENA KNIHOVNA I HROMADNE AKCE X MERENI £ NASTAVENI E5 FAKTURACE
Planovat vykonu Spravce publik Vsechny hromadné akce Konverze Firemni Gdaje Prehled
Planovat klicovych slov Strategie nabidek Pravidla Google Analytics Sprévce zasad Dokumenty
Planovat zasahu Seznamy vylu€ujicich kli¢ovych slov Skripty Atribuce Pristup a zabezpeceni Transakce
Néhled a diagnostika reklamy Sdilené rozpocty Nahrané soubory Pfipojené Gty Nastaveni
Centrum inzerce aplikaci NovA Skupiny lokalit Nastaveni Propagace

Seznamy vylougenych umisténi Google Merchant Center

P—

Obr. 1 Nastroje

Méreni - Konverze

Pokud chcete, aby vase kampané byly opravdu efektivni a ndklady na né vynaloZené se
vracely v podobé zisku, je nutné méfit vysledky. Google Ads nabizi jednoduchy ndastroj na
méreni konverzi.

Co je konverze

Konverzi je mysleno splnéni néjakého vytyéeného cile na vasem webu. MUze to byt
objednavka zbozi, vyuziti kontaktniho ¢i poptavkového formulare, registrace odbéru
newsletteru nebo navstiveni néjaké konkrétni stranky webu, ktera je pro vas dllezita.
Konverzi mlGzete mit v G¢tu nastaveno vice.

Nastaveni sledovani konverzi v Google Ads

Kliknéte v menu Ndstroje a nastaveni na tlacitko Konverze (pod nadpisem Méreni).
Nasledné pridejte tlacitkem + (plus) Konverze. Zobrazi se vam

1. krok Zacit mérit konverze.

X 4 Google Ads | Nova konverzni akce

1/2 > @ Nezobrazuji se 2adné reklamy - Vase kampané a reklamni sestavy jsou pozastavené nebo odstranéné. Pokud cheete zaéit zobrazovat své reklamy, aktivuite je. DALS| INFORMACE

Zacit mérit konverze

Méreni konverzi je nezbytné pro uspésny digitalni marketing. Umoziuje véam zjistit, co lidé po zhlédnuti vasi reklamy délaji (jaké konverzni akce provadéji).
Nastavovat musite konverzni akce jednotlivé, ale méfit pak muzete nékolik konverznich akei soubézné. Dalsi informace

Vyberte typ konverzi, ktery chcete méfit ®
Webové stranky Aplikace Telefonni hovory import
NS skee s svarwebi Miste akce Ve své aplikaci Méite telefonaty z rekiam nebo Importujte data z Google Analytics
z webu nebo jiného zdroje

Obr. 2 Konverze - vybér
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Zde dostanete na vybér 4 typy konverzi, které mliZzete méfit:

1) Webové stranky — umozni vam meéfit rlzné akce na vasem webu napt. online
prodeje, kliknuti na odkazy, zobrazeni stranek ¢i registrace.

2) Aplikace — umozini vam méfit akce ve vasi aplikaci, napt. instalace aplikace, nakupy
v aplikaci a akce v ni.

3) Telefonni hovory — umozZni méfit telefonaty z vasich reklam nebo z webu, kliknuti na
tel. Cisla

4) Import — v tomto pfipadé mate moznost importovat data z GA nebo z jinych zdroju,
napf. prodeje po telefonu ¢i offline konverze

Vyberte jednu z moznosti kliknutim na ni. Pro ukazku jsme zvolili nejpouzivanéjsi 1. variantu
— méfeni konverzi z webovych stranek.

Samoziejmé muzZete méfit nékolik typl konverzi najednou. Ty si nastavite nasledné po
dokonceni nastaveni prvni z konverzi.

Po vybéru typu konverze se dostanete k druhému kroku: Vytvofrit akci.

2. krok: Vytvorit akci

Zde si vybirate pozadovanou akci, kterou chcete méfit. Vybirat mlzete z kategorie prodeje
jako napt. ndkup, pridani do kosiku, nebo z kategorie potenciondlnich zdkaznik( jako je
registrace, kontakt, Zddost o nabidku, anebo z dalSich kategorii — zobrazeni stranky a jiné.

Konverzi si pojmenujte, abyste ji pozdé&ji jasné identifikovali.

Prifadte ji hodnotu, diky tomu muzZete méfit dopad své inzerce. Mate na vybér pouzit
stejnou hodnotu u vSech konverzi, rizné hodnoty u jednotlivych konverzi, nebo nepouzivat
zadnou hodnotu. Do policka Hodnota muzete vepsat konkrétni ¢iselnou hodnotu
objednavky. To se hodi v pfipadé, Ze je cena vidy stejna. Pokud je ale hodnota objednavky
pokazdé jina, musite do méficiho kddu pfidat dynamické hodnoty — postup se vdm zobrazi
v nasledujicim kroku. Pokud vSak tento kdd nepfidate, systém pouzije zadanou hodnotu

v tomto bodé.
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X 4 Google Ads | Nova konverzni akce

172 > o ;‘lgvo:;:j:p se zadné reklamy - Vase kampané a reklamni sestavy jsou pozastavené nebo odstranéné. Pokud chcete zacit zobrazovat své reklamy, DALSINEORMAGE

0 Vytvorit akei e Nastaveni znacky e Co dal?

Vytvorte konverzni akci pro svij web

Po vytvofeni konverzni akce dostanete méfici kod, ktery je tfeba pridat na vase stranky, aby se mohly Googlu zacit odesilat idaje o konverzich.
Dalsi informace

Kategorie Vyberte akci, kterou chcete mérit . ) N

Nazev konverze Zadejte nazev konverze . ’ A

Hodnota Pomoci hodnot prifazenych konverzim muzete méfit dopad své inzerce oz L = ol A

o Pouzit stejnou hodnotu u vech konverzi
O Pouzit u jednotlivych konverzi rizné hodnoty

O U této konverzni akce nepouzivat zadnou hodnotu
(nedoporuéeno)

Dalsi informace

Obr. 3 Konverze — nastaveni — 1. ¢dst

Pocet — zde vybirate, zda chcete, aby se pocitala kazda konverze ¢i pouze jedna. ,Kazdou“
doporucujeme vybrat u takovych konverzi, jako je napf. nakup, kdy chceme, aby se nam
pocital kazdy nakup. Naopak napf. registrace potencionalniho zakaznika je pro nas hodnotna
pouze jedenkrat —tedy ta prvni konverze z interakce s reklamou. Opakované kliknuti na
registraci by nam pak zbytecné navysSovalo pocet konverzi, a tedy zkreslovalo skute¢né
vysledky.

Na konci tohoto prvniho kroku jesté nastavujete Dobu sledovani konverzi po prokliku — kdy
se Casto pouziva prednastavenych 30 dni. U kazdé firmy to vSak muize byt jiné. Systému
timto fikate, jak dlouho po prokliknuti se z reklamy ma zaznamenat naslednou konverzi. Po
uplynuti této doby se jiz konverze nezapoctou.

Dale nastavujete Dobu sledovani konverzi po zobrazeni. To jsou konverze, které se
uskutecni po zobrazeni reklamy.

Zahrnout do sloupce konverze — pokud bude zaskrtnuté toto pole, budou se tyto konverze
zapocitavat do sloupct konverzi. Zaroven pfi zvolené strategii nabidek zamérené na
konverze, systém bude optimalizovat pravé na tyto konverze. Nékteré konverze vsak chcete
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méfrit (uvidite je ve sloupci VSechny konverze), ale nechcete je zapocitavat do sloupce
Konverze, vtomto pripadé tedy pole odskrtnéte. Mlze se jednat u nékterych firem napt. o
konverze typu registrace k odbéru newsletteru, zobrazeni stranky apod.

Atribucni model — jednd se o model, ktery urcuje podil zasluh na konverzi jednotlivym
interakcim s reklamou.

Existuje nékolik atribuc¢ich modell mezi néz patfi:
Posledni proklik — tento model pripisSe konverzi reklamé, ktera zaznamenala posledni proklik
Prvni proklik — tento naopak pfipise konverzi reklamé, kterd zaznamenala prvni proklik

Linedrni — model, ktery rozdéli konverze rovhomérné mezi vsechny kliknuti na reklamy (v
praxi to pak vypada tak, Ze pokud clovék 4x kliknul na rGizné reklamy, nez udélal 1 konverzi,
kazdé reklamé se pak pripise 0,25 konverze -> tj. 1 konverze déleno 4 reklamy)

S nardstem v Case — ¢im blize k poslednimu kliknuti, u kterého doslo ke konverzi, tim maji
kliknuti vyssi zasluhy na dané konverzi — tedy s nardstem v ¢ase rostou i zasluhy na konverzi

Na zakladé pozice — 40 % kreditu se pfifadi prvnimu kliknuti a stejné tak i poslednimu,
zbylych 20 % se pak rozdéli mezi zbyla kliknuti.

Na zakladé dat — pokud je v Uctu dostatek udajd, Ize zvolit i tento atribu¢ni model. Ten
pfipiSe zasluhy na konverzi pravé na zédkladé dat z minulosti.

Pocet erie onverzZi na Ut NeDOo na Intera S€ Ma zZapocitat A

O Jedna Dalsi informace

Doba sledovani konverzi po
prokliku

Doba sledovani konverzi po
zobrazeni

Zahrnout do sloupce
Konverze

Atribuéni model Posledni pro v

VYTVORIT A POKRACOVAT [F4UNLE

Obr. 3 Konverze — nastaveni — 2. ¢dst

3. krok: Nastaveni znacky

Prvni konverzni akci mate nastavenou. Nyni je jeSté potieba nastavit znacku, kterou
nasledné pridate na vase webové stranky, aby se konverze zacala méfit.
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& Vytvofit akci e Nastaveni znacky e Co dal?

Vytvorili jste konverzni akci. Ted nastavte znacku, kterou poté pridate na weboveé stranky.

Nastaveni znacky yberte, jak choete zna

Obr. 4 Konverze — nastaveni znacky

Mate na vybér 3 moznosti instalace znacky:
1) Nainstalovat znacku sami — znacku pridate do zdrojového kédu webu

2) Odeslat znacku e-mailem — timto zplsobem muzZete poslat jednoduse znacku
vasemu webmasterovi

3) Pouzit Spravce znacek Google — znacku nainstalujete pomoci Spravce znacek Google

Postup pri vybéru jednotlivych moznosti:

1. moZnost Nainstalovat znacku sami

Pro méreni konverzi musite do kddu vasi stranky pfidat globalni zna¢ku webu a fragment
udalosti. Systém vas jednoduse navede a fekne, co mate udélat.

Zaroven vam vygeneruje Globalni znacku a Fragment udalosti, které zkopirujete a vloZite dle
pokynU na vase stranky.

Globalni znacka webu — tuto znacku je potfeba nahrat na vSechny stranky vaseho webu.
Nastavujete ji vSak v rdmci jednoho GAds uctu pouze jednou, prestoZe chcete méfit vice akci.

Fragment udalosti — ve spolupraci s globalni znackou webu méfi konkrétni aktivity
(konverze) na danych strankach. Kéd fragmentu udalosti nasazujete na stranku, kterd se
navstévnikovi webu zobrazi po dokonceni konverze - tedy na stranku, pfi jejimz zobrazeni je
jisté, Ze doslo ke konverzi. (napt. dékovna stranka za ndkup, potvrzovaci stranka k odbéru
newsletteru, potvrzeni o vyplnéni formulare aj.). Nebo mlZete kod nasadit na stranku, kde
se nachazi tlacitko ¢i odkaz, na které ma navstévnik kliknout, a tedy mérit kliknuti. Pozor ale
na to, Ze tento kdd se nesmi objevit na zadné strance webu, kterd konverzni neni.
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o Vywvofit akci

e Nastaveni znacky o Co dal?

Vytvofili jste konverzni akci. Ted' nastavte znacku, kterou poté pridate na webové stranky.

Nastaveni znacky

ainstal

Nainstalovat znacku Odeslat znacku ce znadek
sami e-mailem
Pokyny Cheete-li nastavit méfeni konverzi pro typ Nakup, musite v kédu, ktery vase stranka pouzivé, mit globélini

znaéku webu a fragment udélosti. Pokud chcete pfidat tuto znacku a fragment, vyberte aplikaéni ramec, ktery
vase strénka pouzivé, a déle postupujte podle pokyni.

Zobrazit kod ve formdtu @ HTML b

Globalni znacka webu Globélni znacka webu pfidéva navstévniky do vasich zakladni rk y ga je pro
vadi doménu nové soubory cookie pro uloZeni informace o konkrétnim kliknuti na reklamu, které navstévnika
na vase stranky pfivedlo. Tuto znaéku je tfeba nahrét na kaZdou stranku vaeho webu.

(@ Globélniznatka webu neni nainstalovéna na viech strankach HTML

Globalni znacka webu je jiz na viech strankéch nainstalovéna, ale pochazi z jiné sluZby Google
(napiiklad Google Analytics) nebo jiného Gétu Google Ads

(O Globélni znacka webu jiz byla na vSechny stranky nainstalovéna pfi vytvéfeni jiné konverzni akce
v tomto Gétu Google Ads (677-774-5294)

acky <head></head>. Globélni

STAHNOUT FRAGMENT

Obr. 5 Konverze — Nainstalovat znacku sami — 1. ¢dst

Fragment udalosti Fragment udalosti méfi ve spolupréci s globalni znatkou webu ¢innosti, které se maji poéitat jako konverze.
Zvolte, zda chcete konverze méfit pfi naéteni stranky, nebo pi kliknuti. &

@ Naéteni stranky
Pfidejte fragmentna s

Q Kiknuti

Pridejte

oneni konverze

em nebo odkazem, u nichz chcete méit kliknuti

nkach, kieré chcete méj

mezi znacky <head></head>

STAHNOUT FRAGMENT

Chcete-li zaznamendvat hodnoty a ID j ivy i, upravte fi udalosti @

Obr. 5 Konverze — Nainstalovat znacku sami — 2. ¢dst
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2. moZnost Odeslat znacku e-mailem

Pokud zvolite tuto moZnost, staci pouze vybrat, zda chcete méfit konverzi pfi nacteni
stranky, nebo pfi kliknuti (viz pfedesly bod Fragment udalosti). Nasledné zadate e-mailovou
adresu, na kterou pfijde Globalni znacka webu a Fragment udalosti.

0 Vytvorit akci o Nastaveni znacky ° Co dal?

Vytvorili jste konverzni akci. Ted nastavte znackuy, kterou poté pridate na webové stranky.

Nastaveni znacky Vyberte, jak chcete znacku nainstalovat
nacku Odeslat znacku
e-mailem
Pokyny Poslete svému webmasterovi znacku a pokyny k instalaci znacky pro konverzni akei Nakup
Metoda méfeni Zvolte, zda chcete méfit konverze pfi nacteni stranky, nebo pfi kliknuti

(@ Nacteni stranky
Tot ni zapocitava konverze

E-mail bude obsahovat znatky HTML a AMP globalniho fragmentu webu a fragmentu udalosti. Fragment
udalosti se bude [i§it podle vybrané metody méfeni.

Globélni znacka webu

obalni znackou webu Cinnosti, které se maji pocitat jako konverze

E-mailové adresa Zadejte e-mailovou adresu vaseho spravce webu. E-mailove adresy oddélte carkam

ODESLAT A POKRACOVAT

Obr. 6 Konverze — Odeslat znacku e-mailem
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3. moZnost PouZit Spravce znacek Google

Pti zvoleni této tfeti moznosti, se vam zobrazi pokyny se 3 kroky

0 Vytvorit akci e Nastaveni znacky e Co dal?

Vytvorili jste konverzni akci. Ted nastavte znacku, kterou poté pridate na webové stranky.

Nastaveni znacky

acku Pouzit Spravce znacek
Google

Pokyny 1. Chcete-li nainstalovat znacku pro méreni konverzi Google Ads, pouzijte Spravce znacek
Google. U konverzni akce Pfiklad budete muset zadat tyto udaje:

2. Nezapomeite pfidat znacku propojovace konverzi a nastavit ji tak, aby se spoustéla na
véech strankdach.

3. Pokud pouzivate stranky AMP, budete potfebovat samostatny kontejner. Pridejte Udaje do
prisludného kontejneru na strankach AMP.

Obr. 7 Konverze — PouZit Sprdvce znacek Google

Prehled konverzi

Vsechny konverze, které jsou pro Ucet nastaveny, si mizZete zobrazit po kliknuti na Ndstroje
a nastaveni, v sekci Méreni — Konverze. Zde vidite prehled aktivnich i odstranénych konverzi
a jejich nastaveni. Po kliknuti na nazev konkrétni konverze ji mizete upravit — zménit
vSechny dfive nastavené Casti. Zaroven si mUZete zobrazit i Nastaveni znacky.

Jak sledovat konverze

Obecny pohled na jednotlivé konverze uvidite pfimo v prehledu Konverzi.
Konverze se vsak sleduji hlavné dle jednotlivych kampani resp. reklamnich sestav.

Prejdéte v levém svislém menu na Kampané. V prehledu kampani naleznete sloupce jako
Konverze, Cena za konverzi (priimérna cena za dosazeni jedné konverze), Konverzni pomér
(udava procento téch, ktefi konvertovali ku celkovému poctu interakci s reklamou), Hodnota
konverze (soucet hodnot vSech konverzi - pokud jste zadali u konverzni akce hodnotu, zde se
to projevi) apod.

Vpravo nad prehledem najdete ikonu Sloupce — zde si miZete upravit, jaké polozky (sloupce)
v prehledu uvidite. Pokud tedy nevidite sloupec Konverze ¢i jiné, muzZete si je zde najit,
zaskrtnout a vpravo si upravit i jejich poradi.
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Doporuceni
Statistiky

~ Kampané
Kampané . 3
Statistiky aukei

* Reklamni sestavy

* Reklamy a rozsiteni

» Vstupni stranky

b » Klicov slova

* Publika

* Demografické udaje

* Umisténi

* Nastaveni

Navrzeno

» Mista

, Pokrocilé Gpravy
nabidek

Zafizeni

+ Dalsi

Planovani - Nastroj pro navrh klicovych slov

Velmi uZite¢ny nastroj, ktery vam poradi, jaka dalsi klicova slova a jaké Sirsi fraze byste do
kampani mohli jesté pfidat. Tento nastroj najdete v menu Ndstroje a nastaveni v sekci

Upravit sloupce pro kampané

Vykon

Viditelnost

Konverze

Konverze

O

O

Hodnota konverze

Hodnota/konverze

Konverze (podle ¢asu
konv.)

VSechny konv.

Hodnota vSech konv.

Hodnota / vSechny konv.

UloZit sadu sloupct

O

O

Cena/konv.

Hodnota konv. / cena

Hodnota konv. (podle ¢asu :

konv.)

Néklady / vSechny konv.

Hodnota vSech konv. /
naklady

Konverzni pomér

Hodnota konv. / Kliknuti

Hodnota/konverze (podle
casu konv.)

[T] Veskery konv. pomér
U

[T] Hodnota vSech konv. /
U

kliknuti

Obr. 8 Nastaveni sloupcti

Planovani -> Planovac klicovych slov.

Mate na vybér dvé moznosti:

1) Objevte nova klicova slova — ziskate tak navrhy novych klicovych slov, ktera vam
pomohou oslovit zakazniky se zajmem o vase produkty ci sluzby

2) Ziskejte udaje o objemu vyhledavani a progndzy — ziskate udaje o vyhledavani
konkrétnich klicovych slov, jejich historické metriky a progndzy jejich mozného

vykonu
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Prata3Enin 2
Pretazenim zménite pofa

= Cena

= Typ kampané
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= Konverze

= Interakce

= Mirainterakce
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| —=

Objevte nova klicové slova Ziskejte udaje o objemu
MozZnost ziskat navrhy klicovych slov, ktera vam vyhledévénl' a prognézy
pon;o‘nouvosilog;uzwatele S€ zajmem 0 vase Ziskejte objem vyhledavani a dalsi historické
Produkty cisluzby metriky spolu s progn6zami jejich mozného

vykonu
VAMI VYTVORENE PLANY PLANY SDILENE S VAMI

Y PRIDAT FILTR m

Plan Stav Naposledy upraveno Obdobi prognézy

Objevte nové navrhy kiicovych slov, ziskejte objemy vyhledavani a vytvorte plan

Obr. 9 Planovac klicovych slov — vybér

1) Objevte nova klicova slova

Do nastroje staci zadat klicové slovo, které vas zajima. Slov mize byt i vice, m(iZete si upravit
jazyk a oblast, pro které chcete vysledky zobrazit. Mlzete také zadat vasi doménu — systém ji
pouZzije jako filtr pro vybér novych klicovych slov.

Objevte nové kli¢ova slova X
ZACIT S KLICOVYMI SLOVY ZACIT S WEBOVOU STRANKOU
Zadejte produkty nebo sluzby, které co nejpresnéji souviseji s vasi firmou. Zkuste:sevyhnout PRI dzkemuale'| pli&:-obecnému vymezent
o ; . . Napriklad v pfipadé firmy, kterd rozvazi jidla, je moZnost ,rozvoz
letenky €3 }‘ Pridejte dalsi kliCové slovo jidel" lepsi nez pouze jidla”

SN % = alsi informac
¥ Gedtina (vychozi) @ Cesko Dl Inforgace

Zadejte doménu, jez se ma pouzit jako filtr.
Pouziti vaseho webu odfiltruje sluzby, produkty nebo

(<) F 2 A3
znacky, které nenabizite.

ZISKAT VYSLEDKY

Obr. 10 Objevte nova klicova slova

Po kliknuti na ,,Ziskat vysledky” vdm nastroj zobrazi nejpouzivanéjsi fraze — ndvrhy KW, které
obsahuji dané slovo ¢i jeho synonymum, objem hledani, konkurenci inzerent( (ve
tristupriové urovni) Ci historické nabidky pro umisténi v horni ¢asti stranky. Umoznuje
filtrovat vysledky pro rdzné typy slov a nalezena slova také hned do kampané pridat.
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Q letenky Q Cesko X Eestina = Google ) Gervenec 2020 - erven 2021  ~ b4

Rozsifte hledani: |+ lety | [+ letecka doprava ZPRESNENI KLICOVYCH SLOV
Y  Vylougit navrhy jen pro dospélé PRIDAT FILTR 389 dostupnych navrhii kli¢ovych slov ‘"_I i Zobrazeni kli¢ovych slov ~
Nabidka pro Nabidka pro
[J Kiigové slovo (podie relevance) ~ Prim. mésiéni vyhledavani =~ Konkurence Foul Zo:;ﬁ;ﬁ?; strénl?;)(rgtggg?i stré:zy(fnﬁfmti Stav G&tu
pasmo) pasmo)
KliCova slova, ktera jste zadali
D letenky 10 tis.-100 tis Stredni = 2,18KE 12,03 KE
Navrhy Kli€. slov
E] honzovy letenky 10 tis.-100 tis. Nizka - 032KE 884 KC
D levné letenky 1tis.-10 tis. Vysoka - 219 KE 1045K¢E
E] letenky levné 1 tis.-10 tis. Vysokéd - 1,83 K¢ 9,03 KE
D pelikan letenky 1tis-10tis Stiedni = 1,25KE 743 KE
E] kiwi letenky 1tis.-10 tis. Nizka - 299 KE 50,09 KC
D levne letenky 1tis.-10tis Stredni - 2,16 KE 9,95K¢E

Obr. 11 Ndvrh klicovych slov

Z nabidky je mozZné vybrat si riizné pohledy na klicova slova:
e Objem vyhledavani klicového slova

e Odhady naklad( a pozice reklam

7 s

e Trendy v objemu vyhledavani

e Mozna vylucuijici klicova slova

2) Ziskejte udaje o objemu vyhledavani a prognozy

Obdobné jako v prvnim ptipadé, i zde zadate vase KW nebo mUiZete nahrat soubor s KW.

Ziskejte tidaje o objemu vyhledavani a prognozy X

letenky]

1 Nahrat soubor
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Obr. 12 Udaje o objemu vyhleddvdni

Po zadani klicovych slov se vam zobrazi tabulka s daty o primérném mésic¢nim vyhledavani,

7 vz

konkurenci ¢i historické ¢astky nabidky pro horni ¢ast stranky pro danou lokalitu.

Koncept planu

Pl Prévé uloZeno hh * VYTVORIT KAMPAN
Q Cesko X Vsechny jazyky = Google [ ervenec 2020 - Eerven 2021 =
° m
SLOUFCE
. . Nabidka pro horni Nabidka pro horni
Klicové slovo Prim. mésicni vyhledavani ~ Konkurence Podi zort;:(aéﬁ:u cast stranky (spodni Cast stranky (horni |~ Stav Gétu
Y pasmo) pasmo)
letenky 10 tis.—100 tis. Stredni - 218 KE 12,03 KE

1az1zcelkem1

Obr. 13 Udaje o objemu vyhleddvdni - vysledek

Tato vyhleddvana data se vam uloZi jako Plan, se kterym dale mizZete pracovat. Zaroven do
néj mlzZete ulozit klicova slova, a také zadat vylucujici klicova slova. Na zakladé takto
vytvoreného planu Ize nasledné vytvofrit kampan.

Navrhy kli€. slov Koncept planu = =
Plin 2 UloZeno viera M * : VYTVORIT KAMPAN

Prognéza

 Plankiiovych Pridani vyluéujicich klicovych slov do pléanu

slov

Ulosend Klidova Zadejte nebo vloZte vylucujici klicova slova (jedno slovo €i slovni spojeni na fadek, popf. oddélena ¢arkami)

slova

Vyluéujici klicova

slova
Typy shody pomahaji uréit, které vyhledavaci dotazy mohou vasi reklamu spustit

klicové siovo = voina shoda "klicové slovo = frazova shoda [klicové slovo] = pfesna shoda

ZRUSIT
m
SLOUPCE
D Vylucujici klicové slovo kampané 4 Typ shody
[0  iizdenky Voina shoda

1az1zcelkem 1

Obr. 14 Priddni vylucujicich KW v plédnu

Nastroj vdm pomuze predem odhadnout, kolik ziskate proklik(i na klicova slova pti dané cené
a cileni. Zjistite i odhadovanou utratu a pozici reklamy.
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Seznamy vylucujicich klicovych slov

Nastroj, kterym si vytvorite bali¢ek vylucovacich klic¢ovych slov, ktery nasledné mlzete
jednoduse pridat do kampani. Takovych seznam( muze byt vice.

Seznam vylucujicich klicovych slov naleznete v menu Ndstroje a nastaveni, v sekci Sdilena
knihovna.

Po kliknuti na plus v modrém kruhu vytvofite svij prvni seznam. Klicova slova m{izZete vkladat
i hromadné — jedno slovo ¢i slovni spojeni na jednu fadku. Klicova slova vkladate

s oznacenim, dle toho, v jaké shodé chcete vylucovat. Tzn. klicové slovo/fraze v uvozovkach
oznacuje frazovou shodu, v hranatych zavorkach presnou shodu a bez znakd potom volnou
shodu. Po ulozZeni Ize jednotliva KW editovat, stejné tak jejich shodu.

Seznam vylucujicich klicovych slov »

Seznam -test X

e Y PRIDAT FILTR ! L3
D Vyluujici klicova slova Typ shody
[ test Voiné shoda
[0 cestovni Voin4 shoda
[ ‘cestovka’ Frazova shoda
[] iizdenka VoIna shoda

1az4zcelkem4

Tento seznam pouziva 0 kampani

POUZIT PRO KAMPANE

Kampan 4

Tento seznam nepouziva Zadna kampan

Obr. 15 Tvorba seznamu vylucujicich KW

Zaroven primo v editaci seznamu muzete dany seznam pfifadit do jakychkoliv kampani.
Seznam lze do kampani pridat téZ v editaci konkrétni kampané v ¢asti Kli¢ova slova ->
Vylucéujici klicova slova.

Vylouceni umisténi - stranky, aplikace a kanal YT

V pripadé zobrazovani reklamy v obsahové siti se vdm muze hodit nastroj, ktery zabrani, aby
se vase reklama zobrazila na urcitych doménach, konkrétnich URL strankach ¢i v aplikacich
nebo v kanalu YouTube. Nastroj je dostupny pfimo z detailu kampané v ¢asti Umisténi. Zde
zaroven i zjistite, kde se vase reklamy zobrazily, na zakladé ¢ehoZ mizete tézZ tato umisténi
vylucovat.
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HENiamat ety Vylougit umisténi

» Reklamy a rozsifeni B _ .
Vylougit umisténi v Obsahové siti a na YouTube
» Vstupni stranky
@ Pridejte vyloucena umisténi O Pouzit seznam vylougenych umisténi
» Klicova slova

Vyloutit z
pbiia Kampaf ~ C_long_allgasan_int
» Demografické tdaje
PROCHAZET ZADAT Je vybrano 97 polozek
~ Umisténi
Vyhledavejte podle slov, souslovi, adresy URL n O\ Aplikace
Umisténi Mobile App: AMAZE! (Google Play), by Crazy 0
Labs by TabTale
Weby >
Kde se reklamy )
zobrazily Kanaly na YouTube > Tary e (%]
| Vylouéeno Videa na YouTube > y
; g Mobile App: Happy Color™ — Color by (%]
B EE Apliace 2 Number (iTunes App Store), by X-Flow
Kategorie aplikaci (141) >
— Méné Aplikace
Mobile App: Wood Block Puzzle (Google 0
= Play), by Classic Puzzle Block Game
» Témata
M Mobi‘léIApp: Block Puzzle Classic - Free Brick €3

Casovy rozvrh
»

i w ZRUSIT

Obr. 16 Vylouceni umisténi

Nahled a diagnostika reklam

Pokud se vase reklamy nezobrazuji a nevite proc¢, zkuste se zeptat diagnostického nastroje.
Doporucujeme ho vyuzit, i pokud chcete zjistit, zda a jak se vase reklamy zobrazuji ve
vyhledavani Google. Idedlné jej pouzivejte pFi spousténi vasich prvnich kampani, at
predejdete pripadnym problémim.

MuzZete zde testovat vybrané klicové slovo v Google vyhledavani, vdaném jazyce, dané
lokalité, zafizeni a na zakladé publik.

38



Oblast Jazyk Zafizeni

Praha, Hlavni mésto Praha, Ce.. Czech Mobilni
$koleni ppc Q SDILET

Publikum

Uzivatelé, ktefi nejsou v zadném ...

© Reklama se nezobrazuje

koleni ppc odpovida 4 kligovym slovim z nalezené reklamni sestavy Skoleni PPC v kampani Kampaii Skoleni PPC

RESULTS PREVIEW

Nahled vysledka mobilniho vyhledavani

[ hitps://www.dobryweb.cz » skoleni-

Skoleni: PPC reklamy | - Dobryweb.cz

Jak si zjednodusit spravu PPC s $ikovnymi nastroji
Specifika systémii Google Ads a Sklik. Zaklady
optimalizace PPC reklam. Uz véechno toto znéate?...

Lidé také hledaji
Q, PPCkurz

Q SEOkurz

Obr. 17 Nahled a diagnostika reklam - ukdzka
O tomto nastroji jsme se jiz zminovali i v predeslé 2. kapitole

V druhém levém svislém menu, hned jako druhou polozku po Pfehledu, naleznete
Doporuceni. Doporuceni si mizete zobrazit za vSechny kampané nebo jednotlivé v kazdé
kampani. Google Ads dle ziskanych dat z vasich kampani vdm muze navrhnout rlizna
doporuceni pro zlepSeni vykonu vasich kampani a ziskani vice konverzi. Jednd se o
doporuceni typu pridani ¢i odebrani klicovych slov, zména strategie nabidek, Upravu
rozpoctu, doplnéni textace do responzivnich reklam, pridani rozsifeni do reklam apod. Je
dobré si jednou za ¢as tato doporuceni projit a dle uvazeni rozhodnout, zda je dany navrh
relevantni pravé pro danou reklamu/kamparn.

Zamitnuté reklamy

Pokud je néktera z vasich reklam zamitnuta, dozvite se to vzdy v uctu diky ikonce Oznameni
v levé Casti horejsiho podélného menu. Pod touto ikonkou naleznete i dalsi dulezité
upozornéni tykajici se reklam a Uctu. Zaroven vas rovnou odkaze do dané kampané ¢i na
podrobnosti k oznameni. Zjistite tak, ktera konkrétni reklama byla zamitnuta a jaky byl k
jejimu zamitnuti dGvod. Budete mit moZnost reklamu opravit a poZadat o novou kontrolu,
aby mohla byt opét spusténa.
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Historie zmeén

VSechny zmény provedené v Uctu GAds uklada. Pokud chcete napft. védét, kdy byla
provedena néjaka zména, Ci ktery uZivatel proved| které zmény, muizete pouZit tento nastroj.
Filtrovat vysledky m(iZete tfeba podle kampani i sestav, typu zmény a uzivatele, ktery ji mél
provést.

Historii zmén najdete v pfehledu vSech kampani nebo u konkrétni kampané, v druhém
svislém menu témér na konci. Pokud tuto polozku v menu nevidite, rozkliknéte polozku
+Dalsi.
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Kapitola 4.: Prehledy

Google Ads umoznuje vytvaret podrobné statistiky kampani resp. reklam. Ziskat zde muizete
data v tabulkach i grafech. V nabidce prehled(i najdete i moznost Hlavni panely, které nabizi
vizudlni prehled udajd o vykonu uctu. Prehledy mizete vytvaret, ukladat, rizné upravovat a
nechat je zasilat na e-mail.

V menu prejdéte na Prehledy. Zde vidite na vybér mezi Pfeddefinovanymi prehledy,
Pfehledy a Hlavnimi panely.

4 Google Ads | Vaechny kampané

Viechny kampané

Kampané ve Vyiedévaci Doporuteni Y ampané: Vaechny, Stav rekla Vie PRIDATFILTR
st

atofivase wkonové clle. () Jsou vybrané metriky uEitaEn? ANO  NE
- m'

Obr. 1 — Pfehledy

Kampand v Obsahové s

Videckampan

Preddefinované prehledy

Diky témto prehledim si usetfite mnoho c¢asu pti nastavovani. Poskytnou vam data z rlznych
oblasti a pohled(. Od zakladnich prehled( na drovni kampané, reklam, vstupnich stranek,
segmentu publik ¢i vyhledavaci dotazy, az po prehledy dle ¢asu, konverzi, rozsifeni, statistik
aukci a mnoho dal$iho. Zaroven kazdy prehled si jednoduse mUzZete upravit dle potfeby a
nasledné si jej ulozit pomoci tlacitka , Ulozit jako” v pravém hornim rohu

stranky.

Reklama /' 3 ©) = RESETOVAT ULOZIT JAKO
NeuloZeno STAMNOUT ~ NAPLANOVAT  ZPETNAVAZEA
Viastn -
= 1lévc-31.sp2021 v ¢ > Y »  S=: Tabulka v Q Metriky a dimenze vyhledavan
VRATIT LR
y _ Radek Urovefi podrobnosti v
Reklama Kampaii v Reklamni ¥ Typkampané v  Podtyp v Cilova URL
sestava kampané reklamy VK
o ykon v
it Reklama v
Vasim filtrdm neodpovidaji zadné statistiky i Cileni <
i Kampan -
Atributy v
i Reklamni sestava v
Podrobnosti o volani v
it Typ kampané - .
Podrobnosti o zpravé v
i Podtyp kampané v Konverze -
Sloupec
Oblast v
i Kliknuti v - 3
Cas v
i Zobrazent Y Konkurenéni metriky v
i# MP ¥  Statistiky aukci v
# Prim. CPC - Google Analytics v
:: Cena — Hotely v
o Nékupy - atributy v
i Konverze v
Skore kvality v
i Konverze po zobrazeni -
Simulétor nabidek v
i Cena/konv. -
Souhrnné statistiky reklam a organi v
it Konverzni pomér -

© Google, 2021

Obr. 2 Preddefinovany prehled - Reklama
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Vlastni prehledy

Pokud jste si z pfeddefinovanych prehled( nevybrali nebo mate specifické pfani ohledné
prehledu, mlzete si jednoduse vytvofit svij vlastni. V menu Prehledy zvolte variantu
Prehledy.

PREHLEDY HLAVNI PANELY

Preddefinované prehledy (Velikost)

Q© vuasTii Vstupni stranka Podrobnosti kampané Stitky - kampan Placené a organické Kampan Den

OTEVRIT OTEVRIT OTEVRIT OTEVRIT OTEVRIT OTEVRIT

Y PRIDAT FILTR

Datum vytvoreni 4

Obr. 2 Vlastni prehledy

Otevie se vam stranka, kde si m{Zete vybrat z pfeddefinovanych (v pravé ¢asti), které si
nasledné mlzete upravovat nebo mate moznost vytvofit si Uplné novy vlastni prehled.

V tomto pt¥ipadé kliknéte vlevo na tlaéitko +VLASTNI. Zobrazi se vam vybér typu piehledu —
tabulka, spojnicovy graf, sloupcovy, pruhovy, bodovy ¢i vysecovy graf. Po vybéru se jiz
dostanete na novou stranku, kde jiz zadinate tvofit sv(j novy prehled.

Prehled bez nazvu #' ULOZIT JAKO

Y » - - Tabulka - Q Metriky a dimenze vyhledavan
Radek Urovefi podrobnosti
Vykon
Cileni
Atributy

Podrobnosti o volani

Podrobnosti o zpravé

Konverze
Prehled je ted prézdny SIoipes Oblast
Cas
- Konkurenéni metriky
— Statistiky aukci

Google Analytics
Hotely

Nakupy - atributy
Skore kvality
Simulétor nabidek

Souhrnné statistiky reklam a organi

@ Google, 2021

Obr. 4 Vlastni prehled — tvorba
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Pti vytvareni prehledu si volite, které radky, sloupce a hodnoty chcete do daného prehledu
zahrnout. Metrik a dimenzi, dle kterych sestavit reporty je opravdu hodné. Jedna se nejen o
kampané, reklamy, KW apod., ale i cilové url, rozsifeni a o data z pohledu cileni, vykonu,
¢asu, oblasti, konkurenéni metriky, data z Google Analytics a mnoho dalSich.

V jednotlivych fadcich i sloupcich mizete metriky a dimenze radit sestupné ¢i vzestupné,
mazat je, pretazenim ménit jejich poradi zobrazeni ¢i v nich tfeba filtrovat. Pokud tedy napf.
chcete report jen pro konkrétni kampané, do fadku pfidate z nabidky Urovefi podrobnosti ->
Kampan. Posléze na ni v fadku kliknete a zvolite Filtr. Zde pak mUZete jednoduse vyfiltrovat
pozadované kampané. Filtrovat Ize u metrik a dimenzi podle rGznych kritérii, napf. si zobrazit
reklamy s nenulovym poctem proklik( ¢i zobrazit kampané s konkrétnimi naklady.

Pokud by vam nevyhovovala napf. tabulka, miZete ji prevést do jiného zobrazeni. Pozor
vsak, pfi prevodu musite vybrat jen nékterd data, ktera se zobrazi do grafu. Proto je lepsi si
nejprve tabulku reportu ulozit a ndsledné dany report upravit do jiného typu, kam si
vyberete pozadované metriky/dimenze a uloZite jako novy prehled.

V prehledu vybirate i ¢asové obdobi, pro které chcete data sledovat.

Nezapomerite si na zavér prehled pojmenovat a na konec i ulozZit.

Test 2 /‘ ¥ @ II RESETOVAT  ULOZIT  ULOZIT JAKO
Neulozeno STAMNOUT  NAPLANOVAT  ZPETNAVAZEA
"\ 1é&vc-81.sp2021 v < > Y 2 Tebsilea v [
N Radek
Kampaii v Typkampand v Vék Cena v ¥ Kiiknuti ~ Konverzni v
pomér
i Kampaii -
Kampan 1 Vyhledavéni Neurcité Ké
i Typkampané -
Kampan 2 Vyhledavani 18-24 Ké
# Ve -
Kampan 3 Vyhledavani 25-34 Ké
Kampan 4 Vyhledavani 25-34 Ke
Kampan 5 Vyhledavani 35-44 Ké
Sloupec
Kampan 6 Vyhledavani 25-34 Ké
it Cena -
i Kiiknuti v v

it Konverzni pomér b2

Zobrazit fadkd: 50 1az 50 z celkem 980 > >l

Obr. 5a Vytvoreny vlasti pfehled - tabulka
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Test /' 3 ® izi RESETOVAT ~ ULOZIT  ULOZIT JAKO

NeuloZeno STAMNOUT ~ NAPLANOVAT  ZPETNAVAZBA

v - . .
= 1.8vc-31.srp2021 v ¢ > Y » = Pruhovy graf -~ :
VRATIT FiLTR
2R . Viadintvedi Uroveii podrobnosti A
Filtry grafu: Kampani obsahuje Kampan 1, Kampan 2 -
Reklamni sestava
0 700 1400 0Osa Y (typy sloupcil) 1/1
M Kliknuti
B Zobrazeni i Kampan (Filtrovéno)
nové moznosti hodnot
Kampan 1 Stitek (reklamni sestava)
Stitek (reklama)
Stitek (kligové slovo)
Cilova URL
Vstupni stranka
Rozsifena vstupni stranka
0sa X (hodnota) 2/2 ) I )
Vzdalenost od rozsifeni o lokalitu
3 Kiiknuti 4 Vjkon A
Kampan 2 S =
ii Zobrazeni - Bana
. Kiikn
Kampan 2 W Kii 23 e
1056

% zobr. (zcela nahore)

% zobr. (nahore)

Prim. CPC

140

Prim. CPM
c
@ Google, 2021 Neplatnd kiiknuti

Obr. 5b Vytvoreny viastni prehled - graf
Sprava prehledi

Vami vytvorené a uloZené prehledy nasledné najdete po prokliku z menu na Prehledy ->
Ptehledy, které se nyni zobrazi dole v tabulce.

PREHLEDY HLAVNI PANELY

Preddefinované prehledy (Velikosf)

i z3

e VLASTNI Vstupni stranka Podrobnosti kampané Stitky - kampaii Placené a organické 2
Zobrazit vSe
OTEVRIT OTEVRIT OTEVRIT OTEVRIT
Y PRIDAT FILTR : A
O ulozené prehledy 3;“:‘0’?em. & Posledni pristup Casové obdobi Autor Plan/format
O = Tests Viastni =S Zadné
O o Test2 = Viastni Zadné

1az22zcelkem 2

Obr. 6 Sprdva prehled(
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Po kliknuti na nazev pfehledu jej otevrete a Ize s nim dale pracovat a upravovat.

Vami vytvorené prehledy uvidi vSichni, kdo maji k danému Uctu pfistup. Stejné tak vy uvidite
prehledy ostatnich. MUzZete si vSak mezi prehledy filtrovat a zobrazit si tak pouze ty své. A to
tim, Ze nad tabulkou kliknete vpravo na ti tecky a zvolite moznost Zobrazit pouze vase
piehledy.

Jednotlivé prehledy mizZete stahnout Ci je nechat jednorazové ¢i pravidelné zasilat na
konkrétni e-mail. V editaci pfehledu naleznete na pravé strané od jeho ndzvu moznost
Stahnout a moznost Naplanovat. Po kliknuti na naplanovat vam vyskoci okno, kam zadate e-
mail, na ktery ma predmét odejit ¢i odchdazet. Ddle vyberete, zda se jednd o jednorazové
zaslani ¢i pravidelné (denné, tydné, mésicné aj.). Na vybér mate také format reportu (napf.
XML, CSV, PDF nebo PNG). Vse potvrdite tlacitkem Odeslat e-mailem.

Naplanovat
|s kym cheete prehled sdilet?

Nejprve vyberte pfijemce

Jednorézové

PDF

ZRUSIT

Obr. 7 Planovadni odesldni prehledu
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